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C.04 / GESTIÓN AUTOMATIZADA 
              DE LA PUBLICIDAD ACTIVA

Línea

estratégica
Gobierno abierto

Objetivo

estratégico

Avanzar en transparencia

y rendición de cuentas

Objetivo

específico

Mejorar los procesos internos de gestión y evaluación en 
materia de publicidad activa.

Medida

Análisis y desarrollo de un sistema de gestión de la infor-
mación y el cumplimiento normativo en materia de publici-
dad activa.

Responsable Dirección General de Gobierno Abierto y Cooperación.

Participantes

 Oficina de la Transparencia y la Participación Ciudadana 
de la Administración Pública de la Región de Murcia.
 Dirección General de Informática Corporativa.

Acciones

 Realización de un inventario de la información publicada 
y de las obligaciones normativas y adquiridas en materia 
de publicidad activa
 Desarrollo de la aplicación informática para la gestión 
informatizada de la publicidad activa.
 Establecer un catálogo de compromisos de publicación 
no recogidos como obligación legal.

Destinatarios/as

 Ciudadanía.

 Personal de la Oficina de la Transparencia y la Participa-
ción Ciudadana.

Indicadores

 Número de contenidos incluidos en el inventario de obli-
gaciones normativas en materia de publicidad activa.

 Número de propuestas del catálogo no incluidas como 
compromiso legal.

Presupuesto 30.000,00 €

Calendario 2020-2022


